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1. СМИ, которое освещает деятельность 
некоммерческих организаций, публикует 
полезные материалы
для НКО и рассказывает широкой аудитории о
работе НКО.

2. Некоммерческая организация, которая 
оказывает поддержку
НКО-сектору в сфере коммуникаций.



О чём поговорим:

• Как выбрать подходящее СМИ

• Что СМИ можно предложить

• Что такое инфоповод

• Как написать релиз, чтобы его прочитали

• Куда и кому отправлять релиз

• Как настроить коммуникацию

• Зачем нужно информационное партнёрство

А также: шпаргалки, разбор ошибок, практические советы



Как выбрать подходящее СМИ

1. Спросить себя, зачем мне нужна публикация
в СМИ, определить свои цели и задачи

2. Понять, с какой аудиторией
вы хотите поговорить, или определить
целевую аудиторию

3. Изучить СМИ (аудитория, масштаб, тематика,
ценности, какие есть форматы и рубрики,
редакционная политика)



Шпаргалка: какие бывают форматы

• Новости

• Анонсы

• Статьи

• Интервью

• Колонки

• Репортажи

• Истории

• Инструкции, рекомендации

• Мифы о...

• Подборки, дайджесты

• Кейсы (разборы практик)

• Карточки

• Интерактивные форматы 
(тесты, викторины, 
опросы)

• Исследования, 
инфографика

• Фоторепортажи

• Видео контент

• Подкасты



Что можно предложить СМИ

• информационный повод для новости;

• релиз о предстоящем событии (анонс) или прошедшем
(пост-релиз) – время!

• комментарий/колонку от эксперта на актуальную тему;

• 3-5 тем, на которые журналист может сделать материал о вас;

• 3-5 тем, которые вы/ваша организация можете комментировать как эксперт;

• историю, героя для истории;

• результаты исследования/опроса.



• пригласить журналистов в пресс-тур, на мероприятие, 
на экскурсию;

• организовать совместные акции/проекты/события, привлекать участвовать;

• договориться об информационном партнёрстве;

• заложить тексты/рубрику в конкретном СМИ в грант;

• договориться о рекламных материалах/коммерческих спецпроектах.

Что еще можно предложить СМИ



Шпаргалка: на что обращают 
внимание журналисты

• актуальность темы;

• уникальность;

• экспертиза;

• польза;

• история;

• известные личности / лидеры мнения.



Что может быть информационным
поводом

• событие, которое должно произойти
или уже произошло;

• то, что находится в информационном поле и 
широко обсуждается;

• праздники/знаменательные даты;

• цитата медийного человека/эксперта;

• новые данные, исследования;

• инициатива, которую вы придумали;

• проблема, с которой вы столкнулись;

• впечатляющие результаты.





Отчёты с проведённых семинаров и конференций: в формате “выступил Александр Иванов с

темой̆ «Самые красивые озера Подмосковья»

ПОЧЕМУ?

Аудитория редко читает отчёты

КАК ИСПРАВИТЬ?

Вариант 1 - ограничиваться анонсом, так как у него понятная для аудитории Вариант 2 -

пригласить журналиста (не всегда работает)

Вариант 3 - вытащить из отчета новость (важная инициатива, исследование)

Какой инфоповод не подойдет



• искать его у других: мониторить новости, законодательные инициативы;

• изучить социальные даты, использовать праздники;

• сосредоточиться на материалах для собственных ресурсов, сайта, 

социальных сетей.

Что делать, если нет информационного повода



Как написать релиз и
сопроводительное письмо

• представьтесь, расскажите кратко, из какой вы организации и что предлагаете СМИ;

• в релизе сразу начинайте с главного: что, где, когда, кто;

• оставьте контакты, куда можно обращаться за подробной информацией;

• соблюдайте этику в коммуникации, будьте готовы помочь и быть
на связи;

• прикрепите фотографии отдельным файлом (проверьте авторские права на 

иллюстрации/фотографии)



Заголовок, 
отражающий̆

основную мысль

Лид/первый абзац: коротко -
что, где, когда, кто, что

Цитата

Важные детали / объяснения

Дополнительная информация/предыстория

Справка



• Фотографии вставлены в тело письма или
в сам релиз

• Фотографии плохого качества или маленького 
разрешения (1200 на 1800 пикс.)

• Иллюстрации в виде баннеров с текстом

• Не подписан автор фотографий или фото взято без спроса!

• На фотографиях дети, которых фотографировали без
официального разрешения родителей

• Написать в теме письма «пресс-релиз»

Иллюстрирование релизов:
частые ошибки

Чем грозит использование 
фотографий без разрешения 
автора
и как этого избежать



• информационный

• эмоциональный

• развлекательный

• полезный

Шпаргалка:
какой контент нужен аудитории



- редакционная почта: news@asi.org.ru

- сервис «Прислать новость»

Куда писать

mailto:news@asi.org.ru


Вместо заключения



Место для ваших вопросов



Спасибо!
pr@asi.org.ru

Подписывайтесь на нас в соцсетях и на нашу рассылку

YouTubeTelegram VK Рассылка

mailto:news@asi.org.ru


Немного 
рефлексии


